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Werbewirtschaft benotigt Werbung in den 6ffentlich-rechtlichen
Horfunkprogrammen

Entscheider wollen bei Werbeeinschrankungen fir ARD-Radioprogramme auf andere
Medien ausweichen / Erheblicher Schaden fir die gesamte Gattung Radio.

Berlin, 26. April 2010. Erstmals und aus aktuellem Anlass wurden jetzt in einer Studie zur
.Bedeutung der Werbung im ARD-Horfunk fir Werbewirtschaft und Mediaplanung" Vertreter
der grof3ten deutschen Media-Agenturen und ausgewahlte Media-Entscheider von Unter-
nehmen befragt, welche Konsequenzen sie aus einem moglichen Werbeverbot oder einer
weiteren Beschrankung fir den ARD-Werbefunk ziehen wirden. Die Studie war vom Mar-
kenverband und der Organisation Werbungtreibende im Markenverband (OWM) in Auftrag
gegeben worden.

70 Prozent der Befragten bewerten Radio ohne Werbemaglichkeiten im ARD-H&rfunk nicht
mehr als flachendeckendes nationales Angebot. Damit wirde Radio als Gattung aus der
Planung vieler nationaler Kampagnen komplett verschwinden. 86 Prozent wollen bei einem
kompletten Werbeverbot im ARD-H6rfunk lieber auf andere Mediengattungen ausweichen,
gut die Halfte schon im Falle einer mdglichen weiteren Werbeeinschrankung.

.Die werbefihrenden ARD-Radioprogramme sind fir die Markenwirtschaft und die werben-
den Unternehmen eine unverzichtbare Plattform, um in nationalen Kampagnen und in einer
differenzierten Zielgruppenansprache Reichweiten zu steigern. Jegliche Einschrankungen
oder sogar ein Werbeverbot in allen ARD-Radioprogrammen wirde die Werbefreiheit der
Markenwirtschaft klar behindern®, so Christian Kohler, Hauptgeschaftsfihrer des Markenver-
bandes.

Einhellig erklarten die Befragten, sie wirden Rickgange in der erzielbaren Reichweite bun-
desweit oder in mehr als drei wichtigen Bundeslandern nicht akzeptieren. Deutliche Ruck-
gange in der Reichweite waren aber die Folge einer Werbereduzierung im ARD-Ho6rfunk.
Ferner wirde durch ein solches Werbeverbot oder durch weitere Werbeeinschrankungen das
wettbewerbliche Preisgefige im Horfunk stark gestort und damit das Medium Radio fir
Werbekunden und Mediaplaner wesentlich unattraktiver werden.
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Hierzu Joachim Schitz, GeschaftsfGhrer der OWM: ,Durch Werbebeschrankungen oder ein
Verbot von Werbung in den 6ffentlich-rechtlichen Horfunksendern wirde die Gattung Radio
insgesamt geschadigt werden und deutlich an Attraktivitat fir werbende Unternehmen und
Agenturen verlieren. Einige Interessenvertreter der privaten Horfunksender scheinen hier den
Ast absagen zu wollen, auf dem sie sitzen."

Um die Attraktivitat von Radio als Werbemedium zu erhéhen, sollte zukinftig sogar in allen
ARD-Jugendprogrammen geworben werden dirfen. Denn fur die Mediaplanung und die
Werbung treibende Industrie besteht in den deutschen Sendegebieten keine ausreichende
Auswahl an werbetragenden Radioprogrammen, um die Zielgruppe der 14-29 jahrigen in
Deutschland optimal zu erreichen. Die Mehrheit der befragten Mediaplaner wirde jedenfalls
Horfunk haufiger als Werbemedium einsetzen, wenn dieses mdglich wére. Davon wirden
auch die privaten Sender profitieren.

Ansprechpartner:

Joachim Schitz
Geschaftsflhrer

Tel.: 030/20 6168 27
j.schuetz@markenverband.de
j.schuetz@owm.de
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Telekommunikation. Zu den Mitgliedern zahlen Beiersdorf, Hugo Boss, Coca-Cola, Deutsche Bank, Deutsche Post, Falke,
Miele, Nestlé, Procter & Gamble, Dr. Oetker, Volkswagen und viele andere renommierte Firmen.

Die Organisation Werbungtreibende im Markenverband (OWM) ist der Verband der Werbung treibenden Unternehmen in
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