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PRESSEMITTEILUNG 

 

Markenverband zur heute vorgelegten Binnenmarktakte „12 Projekte für den  

Binnenmarkt 2012“ 

 

EU-Kommission darf Markenschutz nicht zur Nebensache machen 
 

Berlin, 13. April 2011. Die heute von der EU-Kommission vorgelegte Binnenmarktakte 

zielt in zwölf Themenfeldern darauf ab, durch konkrete Maßnahmen  bis 2012 den  

Binnenmarkt neu zu beleben. Christian Köhler, Hauptgeschäftsführer Markenverband 

e.V. sagt: „Aus guten Gründen werden Rechte an geistigem Eigentum als wichtiger Hebel 

für einen besseren Binnenmarkt, mehr Wachstum und höhere Wettbewerbsfähigkeit  

erkannt. Aber die Kommission springt zu kurz, wenn sie jetzt nur Patente in den Fokus 

nimmt.“  Er ergänzt: „ Marken sind Wertelieferanten mit hohem Schutzanspruch - hier 

sollte die Kommission genauso entschlossen ansetzen und ihrer Verantwortung gerade 

bei der Bekämpfung von Produkt- und Markenpiraterie im Interesse von Unternehmen 

und Verbrauchern gerecht werden.“ 

 

Zu Recht stellt die  Kommission fest, dass Rechte geistigen Eigentums genauso wichtig sind 

wie Rohstoffe oder die industrielle Basis. Auf die vorrangige Agenda in der EU gehören als 

Schlüsselaktion aber genauso eine behutsame Modernisierung des europäischen Marken-

rechts und vor allem die entschlossene Bekämpfung der Produkt- und Markenpiraterie.  

Wesentliche Elemente dafür sind eine Harmonisierung des Strafrechtes auf hohem Niveau 

und die Schaffung neuer gesetzlicher Grundlagen, damit die Internetverkaufsplattformen in 

die Verantwortung genommen werden können, die mit gefälschter Ware handeln und Geld 

verdienen. 

 

Produkt- und Markenpiraterie, die zumeist mit kriminellen oder mafiosen Strukturen einher-

geht, ist eine der größten Bedrohungen für qualitäts- und innovationsgetriebene Volkswirt-

schaften und deren nachhaltiges Wachstum. Mit Blick darauf wird der Markenverband aktiv 

die Ausarbeitung der für Mai 2011 vorgesehenen Strategie der EU-Kommission zum Schutz 

geistigen Eigentums begleiten. 

 
Informationen für die Presse: Die Pressemitteilung der Binnenmarkakte finden Sie unter folgendem Link:  

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/11/469&format=HTML&aged=0&language=DE&g

uiLanguage=en  

 

Die Mitteilung der EU-Kommission im Volltext (englisch) unter: 

http://ec.europa.eu/internal_market/smact/docs/20110413-communication_en.pdf 
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Ansprechpartner: 

Fabian Wehnert    Dr. Alexander Dröge 

Leiter Europa/Internationales     Leiter Recht / Verbraucherpolitik 

Tel.:  030/20 61 68 18     Tel. 030/20 61 68 40 

Tel.:       + 32 2 792 1025    a.droege@markenverband.de  

 f.wehnert@markenverband.de 
 

Der 1903 in Berlin gegründete Verband ist die Spitzenorganisation der deutschen Markenwirtschaft. Die Mitglieder stehen für einen 

Markenumsatz im Konsumgüterbereich von über 300 Mrd. Euro und im Dienstleistungsbereich von ca. 200 Mrd. Euro in Deutsch-

land. Der Markenverband ist damit der größte Verband dieser Art in Europa. Die Mitgliedsunternehmen stammen u. a. aus den Be-

reichen Nahrungs- und Genussmittel, Mode und Textil, pharmazeutische Produkte sowie Telekommunikation. Zu den Mitgliedern 

zählen Beiersdorf, Hugo Boss, Coca-Cola, Deutsche Bank, Deutsche Post, Falke, Miele, Nestlé, Procter & Gamble, Dr. Oetker, 

Volkswagen und viele andere renommierte Firmen.  

 


