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PRESSEMITTEILUNG

Der Markenverband 2015

Einsatz fir Entscheidungsfreiheit, Kommunikationsfreiheit und freien und
fairen Wettbewerb

Berlin, os. Februar 2015. Das Engagement des Markenverbandes gilt im Jahr 2015 neben dem
Schutz der Marke dem Erhalt der Entscheidungsfreiheit des Konsumenten, dem Einsatz fir freien
und fairen Wettbewerb, einer nachhaltigen Gesellschaft und dem Erhalt der freien Kommunika-
tion. ,RegulierungsmaRnahmen, die freies Handeln von Marken und Unternehmen einschranken
und Wettbewerb verzerren, werden von der Politik gerne als Firsorge ausgegeben®, sagt Chris-
tian Kohler, Hauptgeschaftsfihrer des Markenverband e. V. Er erganzt: ,,Der Kampf gegen die
Aufgabe des Leitbildes vom mindigen Verbraucher wird im neuen Jahr das zentrale Thema des
Markenverbandes in Berlin und Brissel sein."

Unser Einsatz fUr mindige Verbraucher und Kommunikationsfreiheit

Unter dem Deckmantel des Verbraucherschutzes wird der Wahler und Konsument schleichend ent-
muindigt. Der Markenverband setzt sich in 2015 vehement fir den Erhalt der Entscheidungsfreiheit
von Konsumenten, Unternehmen und Marken ein. Er begleitet wachsam Initiativen, die zu erhebli-
chen Kommunikationseinschrankungen und damit auch zu Verbraucherbeeinflussungen fihren kon-
nen. Zu nennen sind hier die Alkoholstrategie und Initiativen zur Vorsorge bzw. Bekdmpfung von
Ubergewicht und dessen Folgekrankheiten. Eine darauf aufbauende Produktregulierung ist nicht hin-
nehmbar. Einheitsverpackungen, Gberdimensionierte Warnhinweise oder Werberestriktionen machen
eine Differenzierbarkeit von Produkten unmdglich.

Ein weiteres wesentliches Thema fur den Markenverband ist die konkret diskutierte, weitere Ein-
schrankung der Werbe- und Sponsoringmaglichkeiten im 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk. Sie stellt
ebenfalls eine Einschrankung der Entscheidungsfreiheit der Verbraucher dar und beschneidet Unter-
nehmen und Marken in ihrer Kommunikation. Zudem muss verhindert werden, dass Werbung fr Pro-
duktgruppen nur noch in dafir vorgesehenen Fachmedien veroffentlicht werden darf, wie es bei-
spielsweise derzeit von der Bundesregierung im Kleinanlegerschutzgesetz angedacht ist.

Unser Einsatz fur fairen und freien Wettbewerb

In der ersten Jahreshalfte 2015 will der Markenverband als Teil einer Verbandeallianz den Aufbau ei-
ner zentralen Registerstelle fir Verpackungen und Wertstoffe auf Basis des kommenden Wertstoffge-
setzes vorantreiben. Das bisher 6kologisch und 6konomisch erfolgreiche Sammel- und Recyclingsys-
tem soll damit weiter gestarkt werden. Privatwirtschaftliche Organisation ist hier der Schlussel zum
Erfolg.

Der freie Leistungswettbewerb ist das Rickgrat einer soliden Wirtschaft. Beschrankungen durch
Marktmacht, Behorden und den Staat gefahrden diesen Leistungswettbewerb allerdings immer mehr
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und es gilt 2015 die Erfolge in der Einddmmung dieser Beschrankungen aus den letzten Jahren fortzu-
setzen. Das bisher gegeniiber nachfragemachtigen Handlern Erreichte wurde gesichert und die
Rechtsdurchsetzung mit der Klagebefugnis fir den Markenverband gestarkt.

Unser Einsatz fUr die Eindammung vermachteter Markte

Der Zusammenschluss von Edeka und Tengelmann zeigt, dass Nachfragemacht und Konzentrations-
prozesse im Lebensmitteleinzelhandel auch weiter auf der Tagesordnung bleiben. Sie gilt es in 2015
weiter einzuddmmen. Der dafir notwendige Rahmen steht zur Verfigung. Er muss jetzt mit den Mit-
teln der eigenverantwortlichen Selbstregulierung zwischen Handel und Industrie weiter ausgefillt
werden. Hierzu soll die Supply Chain Initiative 2015 erfolgreich gestarkt und vermehrt genutzt wer-
den, um gemeinsam mit dem Handel unfaire Geschéaftspraktiken zurickzudrangen. Ahnliches gilt fur
den e-Commerce. Die durch ihn hervorgerufenen Veranderungen der Vertriebsbedingungen missen
so gelenkt werden, dass Marken ihre Gestaltungsfreiheit behalten. Dariuber hinaus gilt es, die Be-
schrankungen der Hersteller bei der Steuerung ihrer Absatzkanale zurickzudrangen.

Unser Einsatz fur den Schutz von Marken im Internet

Markenpiraterie wird von der deutschen Justiz nicht mehr als Kavaliersdelikt angesehen. Der Marken-
verband hat 2013 eine Verscharfung des Strafrechts erreicht, die dies beinhaltet. An diesen Erfolg
werden wir im aktuellen Jahr anknipfen, um weitere Schritte zur Verbesserung des Markenschutzes
voranzubringen. So missen vor allem Betreiber von Internet-Plattformen fir den Verkauf von ge-
falschten Produkten angemessen in Haftung genommen werden kénnen. So hoffen wir auf eine Ver-
besserung des Schutzes geistigen Eigentums vor allem im Internet. Im Koalitionsvertrag hat die Koali-
tion eine Klausel zum Urheberrecht aufgenommen. Dies sollte auch auf Marken und Designs ausge-
weitet werden, damit besonders Hostprovider fir den Verkauf von markenrechtsverletzenden Waren
verstarkt in die Verantwortung genommen werden kénnen.
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Der 1903 in Berlin gegrindete Verband ist die Spitzenorganisation der deutschen Markenwirtschaft. Die Mitglieder stehen
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