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Markenverband Jahrestagung 2014 am 11. September 
 

Maas, Mars, Doerr, Künast und Turner zu Gast  
bei der Jahrestagung 2014 
 

Berlin, 11.09.2014. Der Erfolg von Marken beruht seit jeher auf den individuellen Ent-
scheidungen der Verbraucher. Täglich stellen sich die Marken der Herausforderung, die 
Verbraucher dauerhaft und immer wieder zu überzeugen. Einzig die Wünsche der Kunden 
nach Qualität, Innovation, Vielfalt und Werterhalt sind hier das Maß. Freuen Sie sich auf 
inspirierende Vorträge und pointierte Meinungen zum Spannungsfeld Marke zwischen 
Entscheidungsfreiheit und überbordendem Verbraucherschutzdenken. 

Als Redner werden erwartet der Bundesminister der Justiz und für Verbraucherschutz 
Heiko Maas, Marijke Mars, Mars Inc., der Unternehmer Christian Doerr, Dr. Doerr Fein-
kost, Renate Künast von Bündis90/Die Grünen und Sebastian Turner, Herausgeber Der 
Tagesspiegel. 

Im Zusammenspiel mit den Verbrauchern haben sich Marken als Identitäts- und Orientie-
rungssystem in unserem Wirtschafts- und Gesellschaftssystem etabliert. Genau diese Funk-
tion wird durch politische Bestrebungen zunehmend gefährdet. Das Verbraucherverhalten 
wird durch Maßnahmen beeinflusst, die in ihrer Auswirkung die Orientierung der Konsumen-
ten negativ beeinflussen. Markttransparenz wird durch Kommunikationseinschränkungen o-
der Kommunikationsverbote ge- oder zerstört. Und das aktuelle Verbraucherbild in der Poli-
tik ist zunehmend von einem schützenswerten Verbraucher geprägt, für den der Staat Vor-
sorge treffen muss.  
 
Ein Kernelement unserer freiheitlichen Wirtschaftsordnung ist, dass die Freiheit des Wettbe-
werbs weder durch den Missbrauch wirtschaftlicher Marktmacht noch durch Elemente staat-
licher Planwirtschaft eingeschränkt wird. Daher erwartet die Markenwirtschaft von der Poli-
tik, dass sie die Souveränität des Bürgers anerkennt. Sein informiertes und selbstbestimmtes 
Handeln gilt es zu fördern und nicht zu unterdrücken. Die Politik ist immer wieder aufs Neue 
gefordert, entsprechende Rahmenbedingungen zu schaffen. 
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Der 1903 in Berlin gegründete Verband ist die Spitzenorganisation der deutschen Markenwirtschaft. Die Mitglieder stehen 

für einen Markenumsatz im Konsumgüterbereich von über 300 Mrd. Euro und im Dienstleistungsbereich von ca. 200 Mrd. 

Euro in Deutschland. Der Markenverband ist damit der größte Verband dieser Art in Europa. Die Mitgliedsunternehmen 

stammen u. a. aus den Bereichen Nahrungs- und Genussmittel, Mode und Textil, pharmazeutische Produkte und Dienstleis-

tungen. Zu den Mitgliedern zählen Beiersdorf, Hugo Boss, Coca-Cola, Deutsche Bank, Deutsche Post, Falke, Miele, Nestlé, 

Procter & Gamble, Dr. Oetker, Volkswagen und viele andere renommierte Firmen. 

 
 
Jahrestagung des Markenverbandes 2014 
 
„Marke ist Entscheidungsfreiheit“ Souveräne Marken – Souveräne Verbraucher“ 
 
Redner:  
Christian Doerr,  Franz-Peter Falke,   Renate Künast 
Heiko Maas,   Marijke Mars,   Sebastian Turner 
 
Termin:  11. September 2014, 14.00 Uhr 
 
Ort:   Flughafen Tempelhof, Platz der Luftbrücke, 12101 Berlin 
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