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Auszeichnung der Preistrager des
MARKENVERBAND Verbraucherjournalistenpreises 2013

Berlin, 17. Marz 2014. Die Preistrager fir den MARKENVERBAND Verbraucherjournalis-
tenpreis 2013 sind heute ausgezeichnet worden. Unter allen eingereichten Beitragen zu
dem Thema ,,Energiewende - Perspektiven und Probleme fiir den Verbraucher®, die in
deutschsprachigen Printmedien oder mit diesen verbundenen Online-Portalen erschie-
nen sind, wurden die Platze eins bis drei ausgezeichnet.

e Yves Demuth wurde als Preistréger fir den ersten Platz des MARKENVERBAND Verbraucher-
journalistenpreises 2013 ausgezeichnet mit seinem Beitrag ,Etikettenschwindel beim
Okostrom®, der in dem Schweizer Verbrauchermagazin Saldo zu lesen war.

e Den zweiten Preis erhielt Sandra Markert fir ihren Beitrag ,Billigstrom kann teuer werden',
der in den Stuttgarter Nachrichten erschien.

e Derdritte Preis wurde Philipp Wurm fir seinen Artikel ,Auferstanden aus Ruinen' verliehen,
der in dem Wirtschaftsmagazin enorm veroffentlicht wurde.

Der MARKENVERBAND Verbraucherjournalistenpreis wurde heute zum vierten Mal verge-
ben. Dieser Preis steht unter der Schirmherrschaft von Herrn Prof. Dr. Roman Herzog. Ideen-
geberin und Initiatorin des Preises ist Frau Julia Klockner, MdL in Rheinland-Pfalz. Der Ver-
braucherjournalistenpreis wirdigt journalistische Beitrage, die komplizierte Fragestellungen
alltagsrelevanter Themen aus der Sicht des Verbrauchers umfassend und gut verstandlich er-
|autern. Der Preis wird fur jahrlich wechselnde Themen vergeben und ist mit 17.500 Euro
dotiert.

~Auch die Einreichungen fir den Verbraucherjournalistenpreis 2013 haben gezeigt, wie sehr
Verbraucherjournalisten mit jeder geschriebenen Zeile Nutzen fur die Verbraucher stiften
und welch hohe Verantwortung sie damit auf sich nehmen", sagt Dr. Alexander Droge, Leiter
Recht und Verbraucherpolitik des Markenverbandes. Er figt hinzu: ,Mit dem MARKENVER-
BAND Verbraucherjournalistenpreis zeichnen wir deshalb ganz bewusst diejenigen aus, die
mit ihrer soliden Recherche und unaufgeregten aber dafir umso verstandlicheren Schreibe
die mindigen und informierten Verbraucher in ihrer selbstbestimmten Entscheidung unter-
stutzen.
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Aus den bis zum Abgabeschluss beim Markenverband eingegangenen Arbeiten wahlte eine
unabhangige und hochkaratig besetzte Jury die Preistrager aus. Jurymitgliedern sind:

Prof. Dr. Barbara Brandstetter, Professorin fir Wirtschaftsjournalismus an der
Fachhochschule Neu-Ulm.

Prof. Christoph Fasel, Institut fUr Verbraucherjournalismus an der SRH Hochschule Calw, Mit-
glied der Verbraucherkommission Baden-Wirttemberg.

Prof. Dr. Lucia Reisch, Professorin fir Konsumverhalten und Verbraucherpolitik an der
Copenhagen Business School sowie an der Zeppelin Universitat Friedrichshafen, Vorsitzende
der Verbraucherkommission Baden-Wirttemberg, Mitglied im Rat fUr Nachhaltige Entwick-
lung der Bundesregierung, stellv. Vorsitzende des Nachhaltigkeitsbeirats des Landes Baden-
Wirttemberg und Mitglied im Biookonomierat der Bundesregierung.

Dr. Jorg Schillinger, Leiter Hauptabteilung Offentlichkeitsarbeit, Dr. August Oetker KG,
Prasident Bundesverband deutscher Pressesprecher.

Miriam Stegherr, Pressesprecherin Verbraucherzentrale Bundesverband.

Prof. Dr. Siegfried Quandt, Leiter TransMIT-Zentrum fir Kommunikation, Medien und Mar-
keting an der Justus-Liebig-Universitat Giel3en.

Werner Zedler, Chefredakteur ,Guter Rat".
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