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PRESSEMITTEILUNG

EU-KOM stellt Vorschlag fir Richtlinie gegen ,,unfaire Handelspraktiken" vor

Ziel verfehlt: Statt Bekampfung unfairer Handelspraktiken jetzt Verzerrung
des Leistungswettbewerbs und Gefahrdung der Vertragsfreiheit

Berlin, 12.04.2018. Seit langem ist es ein zentrales Ziel des Markenverbandes unfaire Praktiken
zurickzudrangen, nicht zuletzt durch Selbstverpflichtung der Unternehmen. Der unter Federfih-
rung des Agrarkommissars Hogan erarbeitete Regulierungsvorschlag verfehlt trotz zu begrifRen-
der Grundrichtung das Ziel deutlich.

»~Unfaire Handelspraktiken sind in den Wertschopfungsketten der Konsumguter ein verbreitetes
Phanomen. Der Bekampfung dieser Praktiken tragt der Entwurf weder von den betroffenen Ver-
haltensweisen her, den abgedeckten Produktsegmenten noch den geschitzten Unternehmen
Rechnung. So schiitzt man weder die Vertragsfreiheit noch den Wettbewerb selbst, sondern ver-
zerrt und gefahrdet beides", sagt Christian Kohler, Hauptgeschaftsfihrer des Markenverbandes.

Das wettbewerbliche Miteinander in den Wertschopfungsketten zeigt immer wieder die Notwendig-
keit auf, unfaire Handelspraktiken zurickzudrangen. Daher unterstitzt der Markenverband mafigeb-
lich die Supply-Chain Initiative, die durch Selbstverpflichtung der Unternehmen versucht, Prinzipien
guter Geschaftspraktiken durchzusetzen.

Fir regulatorische Maldnahmen hat der Markenverband klare Bewertungskriterien: Eventuell not-
wendige Verbote missen die in der Wertschépfungskette notwendige Flexibilitat gewdhrleisten.
Sonst kann den vielfaltigen unterschiedlichen Konstellationen in den Konsumgiterbranchen nicht
Rechnung getragen werden und das wichtigste Element einer Marktwirtschaft ginge verloren, die
Vertragsfreiheit. Gleichzeitig misste eine Regulierung so ausgestaltet werden, dass eine zeitnahe
Durchsetzung von Verboten auch tatsachlich und trotz Angst von Beschwerdefihrern vor einer
Sanktionierung durch ihre Geschaftspartner effektiv moglich ist.
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