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Marke ist Zukunft

Forderungen der Markenwirtschaft an die Politik fir die 18. Legislaturperiode

Bereits heute liefern Marken einen wesentlichen Beitrag zur Bruttowertschopfung in
Deutschland in Héhe von goo Mrd. Euro. Uber 4,4 Mio. aller Erwerbstatigen werden von
Markenunternehmen beschaftigt — und dies mit wachsendem Erfolg. Diese Leistungsfahig-
keit der Markenwirtschaft und die bestehende wirtschaftliche Starke Deutschlands ist eine
stabile Basis fUr unsere Zukunft. Sie zu sichern und auszubauen bedeutet auch das Funda-
ment zu legen fir ein zukunftsfahiges Europa. Wohlstand und damit sozialer Friede ist nur
Uber eine langfristig international wettbewerbsfahige Wirtschaft zu erlangen. Marken sind

dafir elementar.

FUr die Zukunftsfahigkeit von Deutschland und Europa ist ein ordnungspolitischer Kompass
erforderlich, der solide Rahmenbedingungen fir Marken gewahrleistet. Das Ausfillen die-
ser Rahmenbedingungen muss in Einklang mit den Forderungen des Markenverbandes er-

folgen.
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Zeit zum Handeln fur Entscheidungsfreiheit statt vormundschaftlichem

Staat

Ausgangslage:

Markenunternehmen informieren umfangreich und verlasslich Gber Produkteigenschaften und
unternehmerisches Handeln. Marken sind als Leuchttirme verlassliche Ansprechpartner; der Ab-
sender ist eindeutig und bei Beschwerden erreichbar und Marken gehen einher mit Entschei-
dungsmacht der Verbraucher; mittels Marke Gbernehmen Unternehmen eindeutige Verantwortung
fur ihr Angebot. Effektiver Verbraucherschutz beruht vor allem auf funktionierendem Wettbewerb.
Dies alles ermdglicht informierte, mindige und eigenverantwortliche Entscheidungen der Verbrau-

cher.

Fur die Zukunftsfahigkeit von Deutschland und Europa fordert der Marken-

verband

...ein Bekenntnis zum Leitbild des informierten und uneingeschrankt selbstbestimmten
Verbrauchers.

...ein Bekenntnis, dass qualifizierte Verbraucherinformationen vorangetrieben werden. Ein-
flussnahme auf das Verbraucherverhalten durch regulatorische MaRnahmen, die in
ihrer Auswirkung die Orientierung der Verbraucher negativ beeinflussen und den
Wettbewerb zerstoren, hat zu unterbleiben.

...ein Bekenntnis zum Verzicht auf Warnhinweise, sowie immer weitere Labels und Siegel,
weil dadurch der Verbraucher eher irritiert und der freie Wettbewerb ausgeschaltet
wird.
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Zeit zum Handeln fiUr einen freien und fairen Wettbewerb

Ausgangslage:

Unser Wirtschaftssystem beruht in den Grundzigen darauf, dass das Prinzip von Angebot und
Nachfrage so viel Freiheit genief3t, dass sich der Markt immer wieder selbst reguliert und Fehlein-
schatzungen des Marktgeschehens korrigiert. Der Staat setzt hierbei einen ordnungspolitischen
Rahmen, innerhalb dessen Leistungswettbewerb das Marktgeschehen bestimmt und weder recht-
liche Privilegien noch wirtschaftliche Ubermacht notwendige Eigenkorrekturen des Marktgesche-
hens verhindern. Gleichzeitig dirfen zu enge kartellrechtliche Mafinahmen Herstellern und Handel
nicht die Mdglichkeit des wirtschaftlichen Handelns nehmen. Der Staat muss den notwendigen
gesetzlichen Rahmen fir ein ausgewogenes Wettbewerbsumfeld schaffen, in dem gerade die gro-
Re Zahl mittelstandischer Unternehmen und Familienunternehmen ihre Kompetenz ins Spiel brin-
gen und in hohem Mal3e zum Wohlstand und der Krisenstabilitat Deutschlands auch in Zukunft

beitragen konnen.

Fur die Zukunftsfahigkeit von Deutschland und Europa fordert der Marken-

verband

...ein Bekenntnis, dass die klaren Verbesserungen des Wettbewerbsschutzes, die die im Bundestag
beschlossene 8. Novelle des Gesetzes gegen Wettbewerbsbeschrankungen bringt, spates-
tens in der néchsten Legislaturperiode zUigig umgesetzt werden und die 8. GWB-Novelle in
Kraft treten kann. .

...ein Bekenntnis zu einer wettbewerbsgerechten Kommunikation zwischen Industrie und Handel als
notwendigem Element von unverfdlschtem Wettbewerb. Dabei hat Selbstregulierung Vor-
rang gegenUber immer neuer Gesetzgebung, Wettbewerbsregeln missen gestarkt werden.

.. ein Bekenntnis zu Selbstverpflichtung der Wirtschaft auf fairen Leistungswettbewerb und ihrer
wirksamen und nachhaltigen Umsetzung in Deutschland.
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Zeit zum Handeln fur eine nachhaltige Gesellschaft

Ausgangslage:

Markenunternehmen bedienen die weltweit zunehmende Nachfrage nach 6konomisch, 6kologisch
und sozial nachhaltigen Lésungen bei Produkten und Dienstleistungen und entwickeln diese in
stetig verbesserten Angeboten fort. Die Markenwirtschaft engagiert sich vielfaltig vor Ort und wird
auf freiwilliger Basis in fairem Wettbewerb ihrer Vorreiterrolle — auch Uber Produkte und Prozesse
hinaus — gerecht. Uber Aktivitdten und Ergebnisse zu Nachhaltigkeit berichtet sie freiwillig, 6ffent-
lich und auf nachvollziehbare Weise. Nachhaltigkeit ist zunehmend fir die Verbraucher von Bedeu-
tung und wird gleichzeitig requlatorisch eingefordert. Dabei bekennt sich der Markenverband sich
zur Notwendigkeit gesetzlicher Rahmenbedingungen. Denn die Herausforderungen der Zukunft

lassen sich nurim Zusammenspiel aller gesellschaftlichen Gruppen bewaltigen.

Fir die Zukunftsfahigkeit von Deutschland und Europa fordert der Marken-

verband

...ein Bekenntnis zu Rahmenbedingungen, die das freiwillige Nachhaltigkeitsengagement von Un-
ternehmen férdern, unnotige und uniberwindbare Wettbewerbshirden vermeiden und den
Wettbewerb nicht ausschalten.

...ein Bekenntnis dazu, dass Nachhaltigkeitsberichterstattung auch weiterhin auf freiwilliger Basis
durchgefihrt werden kann.

...ein Bekenntnis, dass das bewahrte, auf Wettbewerb beruhende System der Verpackungssamm-
lung und -verwertung auch bei Erweiterung auf Wertstoffe aus Produkten verursacherge-
recht und 6konomisch und dkologisch effizient erfolgt.
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Zeit zum Handeln fUr den Erhalt freier Kommunikation

Ausgangslage:

Innovationen sind ein Element aktiver Zukunftsgestaltung. Neue und durch Innovation stetig ver-
besserte Produkte und Dienstleistungen kénnen nur dann Nachfrage finden, Markte beleben und
Wettbewerb befligeln, wenn ihre Vorzige den Verbrauchern auch bekannt gemacht werden kon-
nen. Viele der aktuell in Berlin und BriUssel erwogenen regulatorischen Vorhaben zur Beschrankung
der Kommunikation von Unternehmen und Marken wirken im Regelfall nivellierend. Marktnahe
Differenzierungsmaoglichkeiten gehen verloren und der Wettbewerb um die beste und damit ver-

braucherfreundliche Lésung wird behindert.

In einem stetig wachsenden Markt sind Marken die Orientierungspunkte fir Verbraucher und erh6-
hen die Markttransparenz. So lassen sich gezielt die gewinschten Produkte herausgreifen. Wer
Unternehmen und Marken in ihrer Kommunikation behindert und Verbrauchern Kommunikation

vorenthalt, zerstort diese Orientierung!

Fur die Zukunftsfahigkeit von Deutschland und Europa fordert der Marken-

verband

...ein Bekenntnis, dass der Zugang zu grof3en Bevolkerungsgruppen, die weitestgehend nur Gber
den 6ffentlich rechtlichen Rundfunk erreicht werden kénnen, nicht durch weitere Werbe-
und Sponsoringverbote abgeschnitten wird.

...ein Bekenntnis, dass Internet-WerbemalRnahmen nicht durch einen UberschielRenden Daten-
schutz zukinftig unmdoglich werden.

...ein Bekenntnis die Kommunikation fir legale Produkte nicht durch regulatorische Maf3nahmen
einzuschranken, die das Ziel haben Produkte, Hersteller und Verbraucher zu stigmatisieren.
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Zeit zum Handeln fir den Schutz von Marken

Ausgangslage:

Nach wie vor ist Produkt- und Markenkriminalitét eine der gréf3ten Bedrohungen fur qualitats- und
innovationsgetriebene Volkswirtschaften. Produkt- und Markenpiraterie verursacht weltweit im-
mense volkswirtschaftliche Schaden, die auf 5 bis 7% des Wertes des Welthandels geschatzt wer-
den. Die betroffenen deutschen Unternehmen schatzen ihren Schaden durch Produkt- und Mar-
kenpiraterie auf 10% ihres Umsatzes. Der Schaden fir die deutsche Volkswirtschaft liegt bei min-
destens 5o Milliarden Euro und 70.000 vernichteten Arbeitsplatzen. Alleine in 2012 hat der deutsche
Zoll hunderttausende fir den Verbraucher gesundheits- und lebensgefahrliche Produkte sicherge-

stellt.

Fur die Zukunftsfahigkeit von Deutschland und Europa fordert der Marken-

verband

...ein Bekenntnis zur Einfihrung einer Mindeststrafbarkeit fir gewerbsmaRige Delikte der Produkt-
und Markenpiraterie

... ein Bekenntnis dass Betreiber von Internet-Plattformen fir den Verkauf von gefalschten Waren
angemessen in Haftung genommen werden.

...ein Bekenntnis und Unterstiitzung der EU-Kommission bei den Bemiihungen, dass gefalschte Mar-
ken in der EU auch im Transit beschlagnahmt werden kénnen.
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