WIRTSCHAFTSFAKTOR WERBUNG
WERT DER WERBUNG IN BEWEGTEN ZEITEN
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20 Jahren fiel die Mauer. Bewegende Zeiten fir jeden Um Anmeldung mit beiliegendem Rickmeldebogen wird bis
enschen in Deutschland, aber auch fir Unternehmen und spatestens 28. Oktober 2009 gebeten. Die Teilnahme ist be-
Marken. Doch haben sich die mit dem Mauerfall verbundenen grenzt. Rechnungen werden nach Reihenfolge der Anmeldungen
E 4y h fillke Wi Fak A A : A 14. FACHTAGUNG
rwarfungen cer Unfernehmen eritlife Vvas waren Faxtoren ausgestellr. Eine Teilnahmebestatigung erhalten Sie nach Eingang WIRTSCHAFTSFA
fir den Erfolge Existieren Ost\West Differenzen2 Und welchen der Teilnahmegebihr.
Beitrag hat die Werbung zum Erfolg von Unternehmen und WERBUNG
Marken im vereinten Deutschland geleistete Teilnahmegebihr: 495,- Euro (inkl. MwSt.)
OWM-Mitglieder: 340,- Euro (inkl. MwsSt.) WERT DER W ER
Die globale Wirtschafiskrise hat in vielen Bereichen zu gravie- BEWEGTEN ZEITEN
renden Verénderungen gefihrt. Relevante Branchen und Unter- Die Teilnahmegebihr schlieft das Get together, Tagungsgetrénke
nehmen sind betroffen. Aber hat es alle gleich getroffene Oder und das Buffet ein. Bei Stornierungen nach dem 28. Okiober
gibt es doch Uniemehmen und Marken, die in ihrem Segment 2009 stellen wir lhnen die Hélffe des Rechnungsbefrages in
frotz schwieriger Zeiten erfolgreich agieren? Und worin beste- Rae g
hen die erfolgreichen Strategien in der Krise? 12. NOVEMBER 2009
Indem folgenden Hotel stehtlhnen ein begrenztes Zimmerkontingent 09.30 BIS CA. 16.30 UHR
Auch der Werbemarkt bleibt nicht von der Wirtschaftskrise ver- . y i i i
N ) N N zur Verfiigung. Bitte rufen Sie es unter Stichwort OWM bis zum HOTEL MARITIM PROARTE
schont. Einige Unternehmen haben ihre Marketinginvestitionen
21. Oktober 2009 sclbsisiandig ab. BERLIN

deutlich reduziert, die Werbeeinnahmen der Medien gehen
@ zuriick. Der Wettbewerb zwischen allen Beteiliglen nimmt

zu, der Druck auf die Konditionen ebenfalls. Wohin geht nun m

die Reise? Verliert der Wirtschaftsfakior Werbung gar an Re-

levanz2 Und missen sich alle Befeiligten langfristig auf eine MARITIM proArte, FriedrichsiraBe 151, D-10117 Berlin

.
G oinstellen Preise pro Nacht: EZ € 163,-, DZ € 174,

Die OWM als der Verband der Werbung freibenden Unterneh-
me.n in De%nschlonol bietet mit der 14. Fochpgung erneut ein KONTAKT UND ADRESSEN
meinungsbildendes Forum, auf dem hochkardtige Vertreter aus
Unternehmen, Agenturen und Medien der Werbe- und Marke-

fingbranche wichtige DenkanstéPe fir die Herausforderungen ewerk Berlin

IR i vorclen. Eingang WilhelmstraBe 43, gegeniber Finanzministerium
D-10117 Berlin, Web: www.ewerk.net

Wir danken unseren Sponsoren:
MARITIM proArte, Friedrichstrafe 151, D=10117 Berlin

o axel springerm Organisation Werbungtreibende im Markenverband (OWM)
IP media impact . )
Unter den Linden 42, D-10117 Berlin

united @ Tel.: 030. 20 61 68 - O, Fax: 030. 20 61 68 - 777

@te;réq.t E-Mail: info@owm.de, Web: www.owm.de
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The fine Arts of digital Med a B

gestaltung: fozitdesign.com




Moderation

Beginn

09.30 Uhr

09.45 Uhr

GET TOGETHER 11 .NOVEMBER 2009

ewerk Berlin

Eingang WilhelmstrafBe 43, (gegeniber dem
Finanzministerium), Berlin

FACHTAGUNG 12. NOVEMBER 2009

Wolfram Kons
RTL

KAFFEEPAUSE

BEGRUSSUNG UND EINLEITUNG

Uwe Becker

Media Direktor D.A.CH.
Unilever Deutschland GmbH
Vorsitzender der OWM

WERBUNG IM VEREINTEN DEUTSCHLAND:
MARKENERFOLG MIT WERBUNG

Beispiel Spee:

Thomas Ténnesmann
Vice President Marketing
Henkel AG & Co. KGaA

Beispiel Rotkéippchen-Mumm:

Peter O. ClauBen

Marketingdirektor

Rotkéippchen-Mumm Sekikellereien GmbH

Es diskutieren:

Peter O. ClauBlen
Marketingdirektor
Rotkdppchen-Mumm Sektkellereien GmbH

Prof. Thomas Heilmann
Mitgrinder und Gesellschafter Commarco Gruppe
u.a. Scholz & Friends

Amir Kassaei
Chief Creative Officer
DDB Group Germany

Ulrich Klenke

Leiter Konzernmarketing
DB Mobility Logistics AG
Thomas Ténnesmann
Vice President Marketing
Henkel AG & Co. KGaA

Die Fragen stell: Wolfram Kons

_fn_090925_fs.indd 2

ERFOLGREICH IN DER KRISE

Beispiel Braun:

Susanne Kunz

Media & Communications Director D/A/CH
Procter & Gamble Services GmbH

Mitglied im Vorstand der OWM

Beispiel Carglass:

Torsten Miller

Direcfor Markefing & Communications
CARGIASS Deutschland GmbH

Es diskutieren:

Susanne Kunz

Media & Communications Director D/A/CH
Procter & Gamble Services GmbH

Mitglied im Vorstand der OWM

Peter John Mahrenholz
Chief Executive Officer
Draftfcb Deutschland GmbH
Président des GWA

Dr. Nicolaus Miller
Geschéftsfishrer Marketing
HR Group Verwaltungs GmbH

Torsten Muller
Director Marketing & Communications

CARGIASS Deutschland GmbH
Jens-Uwe Steffens
Geschftsfiihrender Gesellschafter

pilot media GmbH und Co. KG

Die Fragen stellt: Dr. Jochen Kalka (w&v)

NEUE REALITAT:
WOHIN GEHT DIE REISE IM WERBEMAR|

Fiinf Thesen:

Martin Krapf
Geschéftsfihrer
IP Deutschland GmbH

Peter Wirtenberger
Chief Marketing Officer
Axel Springer AG

Matthias Ehrlich
Vorstand
United Internet Media AG

Es diskutieren:

Jirgen Blomenkamp
Chief Executive Officer
GroupM Germany GmbH

Matthias Ehrlich
Vorstand
United Internet Media AG

Thomas Gries
Marketing Director
Coca-Cola GmbH

Martin Krapf
Geschéftsfihrer
IP Deutschland GmbH

Andreas Nassauer

Leiter Konzern Media
Deutsche Telekom AG

Peter Wirtenberger
Chief Marketing Officer
Axel Springer AG

Die Fragen stelli: Jirgen Scharrer (HORIZONT)

MITTAGESSEN

ABSCHLUSS UND FAZIT

Uwe Becker

Media Direktor D.A.CH.
Unilever Deutschland GmbH
Vorsitzender der OWM




