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Wie lasst sich der Wert einer Marke durch Design steigern? Durch welche
Mafinahmen entsteht Added Value? Welche Voraussetzungen miissen im
Unternehmen geschaffen werden, um die kreative Disziplin Design stra-
tegisch aufzuladen, damit Marke und Design im Sinne einer langfristigen
Unternehmenspolitik harmonisieren.

In der aktuellen deutschlandweiten Studie ,,Die Schénheit des Mehrwer-
tes“ haben der Markenverband und der Rat fiir Formgebung in Koopera-
tion mit der Agentur Scholz & Friends Unternehmen zum Stellenwert des
Faktors Design fiir den Unternehmenserfolg befragt. Die Erkenntnisse der
Studie stehen im Fokus des Deutschen Marken- und Designkongresses 2010.

Auf dem Kongress erfahren Sie, wie aus dem ,,weichen Faktor* Design ein
strategisches Instrument der Markenpositionierung und ein starker Treiber
fiir echten Markenmehrwert entstehen kann.

— Nutzen Sie das Fachwissen ausgewiesener Experten fiir Thre tagliche Arbeit.

— Lassen Sie sich von unserem hochkarétigen Kongressprogramm inspirieren.

— Pflegen und erweitern Sie Ihr Netzwerk mit Referenten und Fachkollegen.

— Gewinnen Sie exklusive Einblicke in die Welt erfolgreicher Markenunter-
nehmen durch die Teilnahme am Rahmenprogramm.



Referenten und Themen
Donnerstag, 18. November 2010, 10.00 — 17.00 Uhr

Markus Benz, Gesellschafter und
Vorstand, Walter Knoll AG & Co. KG

Im Jahr 1993 wurde das Traditionsunternehmen
Walter Knoll von der Familie Rolf Benz iiber-
nommen. Mit Markus Benz hat sich das Unter-
nehmen in dem international hart umkampften
Mobelmarkt auf hohem Niveau positioniert. In
seinem Vortrag wird er darauf eingehen, welch
entscheidende Rolle dabei der Entwicklung
einer eigenstandigen Designsprache zukommt.

Anders Byriel, cko,
Kvadrat A/S (Vortrag in englischer Sprache)

Das Unternehmen Kvadrat engagiert sich schon
lange im Rahmen von Kunst- und Designprojek-
ten, bei denen Textilien im Fokus stehen oder
die dem Einsatz von Textilien neue Moglich-
keiten er6ffnen. Anders Byriel wird in seinem
Vortrag tiber Kvadrats Kooperation mit Kiinstlern
sprechen.

Biiirn Conrad, Leiter Marketing,
DFL Deutsche Fuf3ball Liga GmbH

Heinrich Paravicini, geschiftsfiihren-
der Gesellschafter, Mutabor Design GmbH

In ihrem Vortrag berichten Bjorn Conrad und
Heinrich Paravicini iiber die neu entwickelte
Markenarchitektur der DFL. Die Anforderung
war, die Bundesliga national und international
zu einer Premiummarke weiterzuentwickeln
sowie die Authentizitdt und Emotionalitit des
deutschen Fuf3balls zu transportieren.

Thorsten Klapproth, vorsitzender des
Vorstands, WMF AG

Vom Profi-Messer bis zum Besteck, vom Koch-
geschirr bis zum Kaffeevollautomaten fiir die
Gastronomie — der WMF Konzern ist iiberall da,
wo es um das Zubereiten und Genief3en geht.
Das 1853 im baden-wiirttembergischen Geislin-
gen gegriindete Unternehmen gehort seit Jahr-
zehnten zu den internationalen Top-Marken.
Thorsten Klapproth, Vorstandvorsitzender seit
2003, wird dariiber sprechen, wie es WMF wie
kaum einem zweiten Unternehmen der Branche
gelingt, Design und Markenfiihrung miteinan-
der zu verbinden.




Stephan Niehaus, Vice President
Design, Brand Management, Hilti Corporation

Die Marke Hilti zeichnet sich durch Zuverlassigkeit,
hohe Leistung und einen emotionalen Mehr-
wert aus. So ist auch der rote Hilti-Koffer unter
Bauprofis in aller Welt als Statussymbol bekannt.
Stephan Niehaus referiert dariiber, wie starke
Markenidentitdt und erstklassiges Produktdesign
einander bedingen.

Sebastian Peichl, Direktor Science Center
Medizintechnik, Otto Bock HealthCare GmbH

Sebastian Peichl leitet seit 2010 die neue Repra-
sentanz von Otto Bock HealthCare in Berlin. In
dieser Funktion soll Peichl die medizintechni-
schen Innovationen des Unternehmens fiir Men-
schen mit Handicap global positionieren und mit
kommunikativen Formaten den Bekanntheits-
grad der Marke erhéhen.

Andrej Kupetz, Hauptgeschiftsfiihrer,
Rat fiir Formgebung/German Design Council

Andrej Kupetz wird in seinem Einfiihrungsvor-
trag die Ergebnisse der Studie ,,Die Schonheit des
Mehrwertes“ vorstellen, die der Rat fiir Formge-
bung gemeinsam mit dem Markenverband und
der Agentur Scholz & Friends in diesem Friihjahr
verGffentlicht hat. Dariiber hinaus wird Kupetz
die Konferenz moderieren.



Rahmenprogramm
Freitag, 19. November 2010

Adam Opel GmbH, 11.00 - 14.00 Uhr

Design spielt fiir den einzigen hessischen Automobilhersteller traditionell
eine entscheidende Rolle. Davon zeugen Ikonen wie der Opel Admiral oder
der GT, aber auch aktuelle Modell wie der Opel Insignia, Opel Astra und der
neue Opel Meriva. Das Opel/Vauxhall Design Center in Riisselsheim wurde
2006 neu erdéffnet und stellt im General Motors-Verbund die zweitgrofite
Einrichtung dieser Art weltweit dar. Alle Bereiche von Exterieur-, Interieur-
und Zukunftsdesign befinden sich unter einem Dach. Die Teilnehmer erhal-
ten durch das Design Leadership Team einen Einblick in die ,,geheimen*
Bereiche der Opel-Designabteilung.

Braun GmbH, 11.00 — 14.00 Uhr

Die in den 1950er und 1960er Jahren von Dieter Rams und seinem Team
entwickelten Designstandards des Kronberger Unternehmens Braun haben
international Maf3stdbe gesetzt, die bis heute fortwirken. Auch heute ist
Design einer der Kernwerte der Marke Braun. Im Rahmen des Besuchs wird
es eine Fiihrung durch die BraunSammlung geben. Zu dem konnen die
Teilnehmer, gemeinsam mit Prof. Oliver Grabes einen Blick in die Braun-
Designabteilung werfen, die er seit September 2009 leitet.

Commerzbank AG, 10.30 — 15.00 Uhr

Mit der Integration der Dresdner Bank in die Commerzbank im Mai 2009
unterstreicht das Finanzinstitut mit nun 14,5 Millionen Privat- und Firmen-
kunden weltweit seinen Fiihrungsanspruch auf dem deutschen Banken-
markt. Mit dem neuen Logo, einem Zusammenspiel der beiden Traditions-
marken, setzt das Unternehmen ein bewusstes Zeichen fiir das Zusammen-
wachsen der beiden Hauser. Neben dem Vortrag iiber die neue Markenstra-
tegie der Commerzbank von Uwe Hellmann, Leiter Brand Management,
werden die Besucher durch den Commerzbank Tower in Frankfurt gefiihrt.

LSG Sky Chefs, 11.00 - 15.00 Uhr

LSG Sky Chefs ist der weltweit grofite Anbieter von Dienstleistungen rund
um den Bordservice. Dazu gehoren Airline Catering, Bordserviceequipment
und die damit verbundene Logistik sowie das Management von Bordservices
und Bordverkauf. LSG Sky Chefs beliefert mehr als 300 Airlines aus etwa 200
Betrieben in 49 Landern und produziert 427 Millionen Flugmahlzeiten pro
Jahr. Zu den Serviceleistungen gehoren dariiber hinaus u.a. auch das Design
und die Entwicklung von Inflight Produkten und Services. Eine Fiihrung
durch das Unternehmen sowie einen Einblick in die Tatigkeiten geben Daniel
Knies und Volker Klag, die die Designaktivitdten seit 2006 verantworten.

ZDF - Zweites Deutsches Fernsehen, 10.00 - 13.00 Uhr
Das im Jahr 2009 neu gestaltete, virtuelle Nachrichtenstudio des ZDF bietet
die Moglichkeit, gestalterische Veranderungen vorzunehmen, ohne dafiir
die Realkulisse umbauen und die technische Infrastruktur anpassen zu
miissen. Dadurch ergeben sich zum einen neue Moglichkeiten der kreativen
Programmgestaltung sowie eine hohere Flexibilitdt beziiglich der grafischen
Gestaltung als auch der Objektgestaltung im Raum, um die Nachrichten-
vermittlung noch starker erklarend prasentieren zu konnen. An diesem Tag
erhalten die Konferenzteilnehmer die Moglichkeit gemeinsam mit Horst
Schick, Leiter Corporate Design, hinter die virtuellen Kulissen des Studios
zu schauen.

Weitere Informationen zu den Referenten und Partnern des Rahmen-
programms finden Sie unter www.german-design-council.de



Informationen zur Anmeldung

Besucherzielgruppen

Die Konferenz richtet sich an Geschéftsfiihrer, Corporate Communica-
tions- und Brand-Manager sowie Marketing- und Vertriebsverantwortliche
aus Unternehmen. Weiterhin sind Agenturen aus dem Bereich Corporate
Design und Kommunikation sowie Markenberater und Kommunikations-
experten angesprochen.

Veranstaltungsort
Museum Wiesbaden, Friedrich-Ebert-Allee 2, 65185 Wiesbaden

Anreise

Lufthansa und Deutsche Bahn sind Mobilitatspartner des
Kongresses. Bitte beachten Sie die Angebote zur Anreise unter
www.german-design-council.de

Hinweise zur Anmeldung

Nach Eingang der Anmeldung erhalten Sie eine Empfangsbestatigung
und eine Rechnung. Uberweisung bitte unter Angabe der Rechnungs-
nummer auf das Konto 0116137-01 des Rat fiir Formgebung/German
Design Council, Deutsche Bank PGK AG, BLZ 50070024. Nach Eingang der
Zahlung erhalten Sie eine Anmeldebestadtigung. Hinweis: Alle Preise ver-
stehen sich zzgl. 19% MwSt. Die Gebiihr muss bis zum 16. November 2010
eingegangen sein. Ist ein Teilnehmer verhindert, kann er schriftlich einen
Ersatzteilnehmer benennen. Eine Stornierung ist bis zum 11. November
2010 gegen eine Bearbeitungsgebiihr von 30% der Teilnahmegebiihr mog-
lich. Die Teilnehmerzahl der Unternehmensbesichtigungen ist begrenzt.
Die Zuordnung der Platze erfolgt nach dem Eingang der Anmeldung.



Anmeldung (Anmeldeschluss: 11. November 2010)

Bitte in DRUCKBUCHSTABEN ausfiillen und per Fax zuriicksenden. Rat fiir
Formgebung, Fax + 49 (0)69 74 74 86-19. Fiir Riickfragen stehen wir Thnen
gerne telefonisch unter +49 (0)69 74 74 86-0 oder per E-Mail unter
conference@german-design-council.de zur Verfiigung.

O Frau O Herr
Vorname

Nachname

Firma (bitte korrekte Firmierung)

Position

Straf3e

PLZ/Ort

Telefon

E-Mail

Weiterer Teilnehmer
O Frau O Herr
Vorname

Nachname

Anmeldung

Teilnahmegebiihr zwei Tage, Kongress am 18. November 2010 und
Rahmenprogramm am 19. November 2010 (bitte ankreuzen)

O Regulédr EUR 390,-

O Student EUR 50, (hbitte Studienbescheinigung beifiigen)

Im Rahmenprogramm bieten wir wahlweise folgende Besichtigungen an
(bitte nur einen Ort ankreuzen)

O Adam Opel GmbH

O Braun GmbH

O Commerzbank AG

O LSG Sky Chefs

O ZDF - Zweites Deutsches Fernsehen

Interessieren Sie sich fiir die Welt des Designs und der Marken? Gerne informieren wir
Sie iiber die wichtigsten aktuellen Ausstellungen, Preisverleihungen, Wettbewerbe,
Konferenzen, Seminare sowie die Ereignisse aus der nationalen und internationalen
Welt des Designs.

O Ja, bitte senden Sie mir Ihren monatlichen Newsletter zu
O Ja, bitte informieren Sie mich iiber weitere Aktivitdten des Rat fiir Formgebung

Die Zusendung ist kostenlos, unverbindlich und kann jederzeit widerrufen werden. Im Rah-
men der Registrierung erkldren Sie sich damit einverstanden, dass Ihre Daten vom Rat fiir
Formgebung verarbeitet und genutzt werden. Ebenso willigen Sie ein, dass der Rat fiir Form-
gebung berechtigt ist, die Daten zu Informationszwecken an seine Partner weiterzugeben.
Alle personenbezogenen Daten werden nur und ausschlief3lich im Rahmen der gesetzlichen
Vorschriften des Bundesdatenschutzgesetzes und des Telemediengesetzes verarbeitet.

Datum

Unterschrift
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