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Klassifikation
Taxonomy (1/3)

Beispiel: Klasse 13

Klassenuberschrift der Nizzaer Klassifikation: Schusswaffen;
Munition und Geschosse; Sprengstoffe; Feuerwerkskdrper

In der Klasse enthaltene Waren: z.B. Gewehre; Revolver; ...
aber auch: Zeitztinder; pyrotechnische Erzeugnisse;
Patronentaschen, Leuchtpistolen

Ziel: Erstellung einer Struktur, in der die Oberbegriffe alle darunter
liegenden Begriffe vom Wortsinn her enthalten!
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Klassifikation
Taxonomy (2/3)

Waren der Klasse 13 (NCL 10): Gewehre; Revolver; Patronen [Munition]; Bleischrot fur die Jagd;

Dynamit; Sprengpulver; bengalische Feuer; Feuerwerkskorper; Zeitziinder; pyrotechnische Erzeugnisse;

USsw.

Klasse 13

Explosive Substanzen
und Vorrichtungen,
ausgenommen Waffen

Dynamit
Sprengpulver
Zeitzander

,»Class Scope‘:

Explosive Substanzen und Vorrichtungen, ausgenommen Waffen;

Waffen und Munition;

pyrotechnische Gegenstande;
Teile und Zubehor fur alle vorgenannten Waren

Waffen und Munition

Gewehre
Revolver
Patronen [Munition]
Bleischrot fir die Jagd

Pyrotechnische Gegenstande

(Patronentaschen)

bengalische Feuer
Feuerwerkskorper
pyrotechnische Erzeugnisse
Leuchtpistolen


http://www.oami.eu.int/
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Klasse 19

| 1 1
Nicht flr einen
. . bestimmten
Baumaterial, Taren, Tore, Bauwerke und CabEuE sk Statuen und
Baustoffe und Fenster und transportable angepasste, unbe- Kunstwerke,
Bauelemente, Fenster- Bauten, nicht arbeitete und teilweise soweit in dieser
nicht aus Metall abdeckungen, aus Metall verarbeitete Materialien, Klasse enthalten

soweit in dieser
Klasse enthalten

nicht aus Metall

| |
Leltunggn und Rf)hre, Schilder sowie Pech, Teer, .
. L sowie Zubehor ’ . . Stein, Fels, Ton L
Gleisbaumaterialien P . Informations- und Gerliste Bitumen und . . Holz und Holzimitate
hierfir, einschlie3lich und Mineralien

Werbetafeln Asphalt

Ventile

Scope: Baumaterial, Baustoffe und Bauelemente, nicht aus Metall; Tiren, Tore, Fenster und Fensterabdeckungen, nicht aus Metall; Bauwerke und transportable Bauten, nicht
aus Metall; Pech, Teer, Bitumen und Asphalt; Stein, Fels, Ton und Mineralien; Holz und Holzimitate; Teile und Zubehdr fir alle vorgenannten Waren, soweit in dieser Klasse
enthalten.
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Term Nizza-Klasse Term Nizza-Klasse Ausgewadhlte Paare
(145 = ‘

| coffee ‘tea

| ‘ ‘ a8 ‘ | ‘ a8 Keine Paare ausgewahlt.

Suche in Grad der Ahnlichkeit Paar-ID Amter auswahlen ‘ Anzeigen

[ Englsch (en) @\ ‘ Beliebig @1 ‘ ‘ A J [xePo|[xoHIM|[xD.C.IP.|[xLRPY |[% NPT PT

——
Ergebnisse
[ Als Excel-Datei o
« herunterladen Zeige ‘ 25 ¥ ‘ Eint
Ergebnisse 1 - 18 von 18 angezeigt Page 1«
Paar-ID - Amt ¢ Klasse links ¢ Term links Ahnlichkeit < Klasse rechts ¢ Term rechts Begriindung @ Dokument ¢ Anzeigen (0]
oP OHIM (EM) 30 Artificial coffee Similar 30 “* 3,567 0 1 ]
op D.C.LP. (GR) 30  Artificial coffee Similar 30 Tea* 3,567 © O
oP LRPV (LV) 30 Artificial coffee Similar 30 Tea* 3,567 © O
opP INPI PT (PT) 30 Artificial coffee Similar 30 Tea* 3,567 0 1]
oP BPO (BG) 30 Artificial coffee Dissimilar 30 Tea* 3,56,7 © O
oP SKIPO (SK) 30  Artificial coffee Similar 30 Tea* 3,567 0 [V O
oP OHIM (EM) 30 Artificial coffee High degree 30 Coffee 3,5,6,7,8 0 O
opP D.C.LP. (GR) 30 Artificial coffee High degree 30 Coffee 3,5,6,7,80 O
oP LRPV (LV) 30 Artificial coffee High degree 30 Coffee 3,56,7.8 © &l
oP INPI PT (PT) 30 Artificial coffee High degree 30 Coffee 356780 O
oP BPO (BG) 30 Artificial coffee High degree 30 Coffee O
OoP SKIPO (SK) 30 Artificial coffee High degree 30 Coffee 3. Methods of use O
oP OHIM (EM) 30 fea* Similar 30 Coffee 5. Goods / services in competition O
=y S B. Distribution channels
op D.C.LP. (GR) 30 Tea Similar 30  Coffee 7. Relevant public O
oP LRPV (LV) 30 Tea* Similar 30 Coffee O
v

oP INPI PT (PT) 30 fea* Similar 30 Coffee 3,56,7© =]
oP BPO (BG) 30 fea* Dissimilar 30 Coffee 3,56,7© =]
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3.2

Flavour and aroma )

Flavour and aroma

3.3

Flavour
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Flavour and aroma
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Flavour and aroma
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Flavour and aroma
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Quelle: 9.6
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Flavour and aroma

9.7/

Flavour and aroma

9.8

Flavour and aroma

9.9
Flavour and aroma

g9.10

Flavour and aroma
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Vielen Dank fUr Ihre Aufmerksamkeit!



