COMPLIANCE-FALLEN IMVERTRIEB

o5. Oktober 2016 von 10 bis 16 Uhr

Oort

Steigenberger Airport Hotel
Unterschweinstiege 16
60549 Frankfurt a. M.

Kontakt und Anmeldung
mitgliederservice@markenverband.de
T. +49 (0) 30 20 61 68 38

F. +49 (0) 30 20 61 68 777

Kosten
595,- EUR

Early Bird 495,- EUR
(bis 14. September 2016)

Alle Preise verstehen sich rein netto zuziglich der
gesetzlich geltenden Mehrwertsteuer.

Stornierungsbedingungen:

Bei einer Absage erheben wir eine Bearbeitungs-
gebUhrin Hohe von 5o,- Euro. Bei Stornierungen
ab dem 28. September 2016 und bei Nichterscheinen
wird der volle Betrag fallig.

GEFAHREN ERKENNEN UND VERMEIDEN
KARTELLE - PREISBINDUNG - MISSBRAUCH VON MARKTMACHT - BESTECHUNG

SEMINARINHALT

Die Aufgabe des Vertriebs ist scheinbar einfach zu formulieren: Im Wettbewerb mit
konkurrierenden Unternehmen soll der Absatz der eigenen Produkte zu markenada-
quaten Preisen gefordert werden, um die eigene Position im Wettbewerb zu verbes-
sern und Marken- und Unternehmenswert zu steigern.

Jedoch sind die Unternehmen und ihre Mitarbeiter dabei vielfachen Beschrankungen
unterworfen, deren Grenzen nicht immer klar sind und viele Fragen nach sich ziehen:

J Wie vermeidet man in der Auseinandersetzung mit konkurrierenden Unter-
nehmen die Gefahr kartellrechtlich unzuldssiger Absprachen und wettbewerb-
lich bedenklichen Informationsaustausches, nicht zuletzt auch im Dreiecks-
verhaltnis Uber gemeinsame Kunden?

J Wie kann die Gefahr einer unzuldssigen Preisbindung gebannt und zugleich
das Ziel erreicht werden, markenadéquate Preise zu erzielen und diese den
Kunden zu vermitteln?

. Wie kénnen Anreize zur Férderung des Abverkaufs von Bestechung im Ge-
schaftsverkehr abgegrenzt werden?
o Wie kann ein Missbrauch einer starken Marktstellung im Verhaltnis zum Kun-

den vermieden werden?

InVorbereitung auf die Jahresgesprache werden wir uns mit hochkaratigen Referenten
und Praxisbeispielen diesen Grenzziehungen widmen.

wid RA Dr. Andreas Gayk
Leiter Vertriebspolitik / Handelsbeziehungen,

£ Compliance Officer, Markenverband



