
Der Trainer
Thomas Kleinschnittger hat 25 Jahre 
Erfahrung als Führungskraft im Vertrieb mit 
nationaler und internationaler Verantwortung 
(u.a. bei Unilever und Nestlé).

Die Workshops sind auch in Kombination 
buchbar: 

Bei Absagen bis 7 Tage vor Veranstaltungs-
beginn erheben wir eine Gebühr in Höhe von  
50% des Teilnehmerbeitrages. Danach und bei 
Nichterscheinen wird der volle Betrag fällig.

Internationales 
Vertriebsmanagement

Von der Markterschließung 
zum professionellen 

internationalen 
Kundenmanagement

Workshop-Reihe in Kooperation mit 

Workshop
Gebühr
(zzgl. MwSt.)

I. Markteintritt und 
Distribution

595,- EUR

II. Internationales 
Kundenmanagement 

795,- EUR

III. Simulation –
Storewars

2.000,- EUR

Workshop
Gebühr
(zzgl. MwSt.)

I. + II. 1.150,- EUR
II. + III. 2.250,- EUR
I. + II. + III. 2.800,- EUR

Anmeldung

Ich buche den folgenden Workshop

Ich buche folgende Workshops in 
Kombination

Workshop (bitte ankreuzen)

I. Markteintritt und 
Distribution

II. Internationales 
Kundenmanagement 

III. Simulation –
Storewars

Workshop (bitte ankreuzen)

I. + II.
II. + III.
I. + II. + III.

Unternehmen

Straße 

PLZ, Ort

Name, Vorname

Funktion

E-Mail

Ort, Datum Unterschrift



W
orkshop II

Internationales 
K

undenm
anagem

ent

Z
iel des W

orkshops
Strategie, O

rganisation und Taktik für 
internationale K

unden.

Lernerfolge
D

ieser W
orkshop hilft Ihnen, das 

G
eschäftsm

odell von internationalen K
unden 

zu bew
erten, ein K

undenportfolio zu erstellen 
sow

ie die internationale V
ertriebsorganisation 

effizient und effektiv zu gestalten.

Z
ielgruppe

Internationales K
ey-A

ccount-M
anagem

ent, 
internationaler V

ertrieb, K
unden-M

arketing  

O
rt

SteigenbergerA
irporthotel, Frankfurt/M

ain

Term
in

4. D
ezem

ber 2013, 9 U
hr –

16.30 U
hr

A
nm

eldungen und Fragen richten Sie bitte an 
m

itgliederservice@
m

arkenverband.de

W
orkshop III

Com
puter-Sim

ulation: 
H

ersteller und H
ändler –

B
eziehung zw

ischen M
acht und 

Interessen in internationalen 
M

ärkten

Z
iel des W

orkshops
Entw

icklung und U
m

setzung einer 
U

nternehm
ensstrategie in verschiedenen 

M
ärkten unter realitätsnahen B

edingungen.

Lernerfolge
M
it  der  „Storew

ars“-Com
putersim

ulation 
lernen Sie ganzheitliche, internationale 
K

undenprozesse zu verstehen und zu steuern. 
Sie w

erden erfahren, w
elche A

usw
irkungen 

Ihre Entscheidungen im
 M

arkt haben können 
und w

ie Sie gegensteuern. Sie lernen 
unternehm

erisch zu denken, im
 Team

 effektiv 
zu arbeiten und den W

ettbew
erb zw

ischen 
M

arktteilnehm
ern unm

ittelbar erfahren.  

Z
ielgruppe

Internationales  K
ey-A

ccount-M
anagem

ent, 
internationaler V

ertrieb, K
unden-M

arketing, 
Controlling, Supply

Chain

O
rt

SteigenbergerA
irporthotel, Frankfurt/M

ain

Term
in

27. –
29. Januar 2014, 9 U

hr –
16.30 U

hr 

A
nm

eldungen und Fragen richten Sie bitte an 
m

itgliederservice@
m

arkenverband.de

W
orkshop I

M
arkterschließ

ung und 
D

istributionsm
anagem

ent

Z
iel des W

orkshops
System

atische A
usw

ahl von M
ärkten und 

deren langfristigen Erschließ
ung.

Lernerfolge
In diesem

 W
orkshop lernen Sie, w

ie Sie neue 
M

ärkte system
atisch m

it w
elchen 

V
ertriebsw

egen erschließ
en können, w

elche 
besonderen A

nforderungen es gibt und w
ie 

Sie ein M
arktportfolio erstellen. 

Z
ielgruppe

Internationales K
ey-A

ccount-M
anagem

ent, 
internationaler V

ertrieb, Export-M
anagem

ent

O
rt

SteigenbergerA
irporthotel, Frankfurt/M

ain

Term
in

3. D
ezem

ber 2013, 9 U
hr –

16.30 U
hr 

A
nm

eldungen und Fragen richten Sie bitte an 
m

itgliederservice@
m

arkenverband.de




